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Management Summary

Dieses Whitepaper beschreibt ein ,Burger-Journalismus-Projekt (citizen journalism). Einzelne Publizisten ké&nnen
sich gegen die Masse der anderen Internef-User nur schwer durchsetzen. Erst recht Uberténen Megafirmen und
Zeitungsverlage sie. Der Sonderfall des viralen Uberraschungs-Erfolges ist schwer zu planen. Am
aussichtsreichsten ist es daher, mehrere Firmen, Vereine und Publizist/innen zu verbinden. So kann man im
Bereich regionaler Publizistik Licken der Berichterstattung schlieBen und eine breitere Meinungsvielfalt
ermdglichen. Realisierbar wird dies durch einen stark technisierten, hyperlokalen und automatisierten
Publikations-Mechanismus. Dieser verstarkr und verteilt die Leistung origineller, lokal vernetzter und individuell
arbeitender ,Content Creafors®.

FUr den Erfolg ist keine Grindung einer Genossenschaff, eines Vereins oder einer Gesellschaft nofig.

Die Akfeure arbeifen im Eigeninteresse und unfer eigener Verantwortung.

Die Organisation umfasst die Leistung engagierter Einzelner und Firmen. Das Zusammenwirken ist eine ,win-win’
Sifuation, in der schlicht gleichlaufende Interessen zum Nutzen aller verfolgr werden.
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smart S m a r-l-

Kriterien der Selbsteinschatzung

S pecific - spezifisches, deutliches Konzept

M easurable - Erfolg und Fortschritt lassen sich messen

A ffainable - Erfolg und Fortschritt sind erreichbar

R ealistic / Relevant - es gibt Bedarf, Marktlicke, Alleinstellungsmerkmal und Erfolgschancen

T ime-bound - wir haben einen Zeitplan, Termine und Deadlines

4
irohmulT Smarfe Projekte sind griffig und leicht einzuordnen



7 g v s L st s o e

Patur und O alo e

szt b I et ks

Cranpraincir bk

o . v ] s s .

e hech ' ro i b s o s e

e e e e

Unterstitzende
Webseiten bzw.
Domains

im Projekf

& rohm.|T

pathc himacs s o s s my

s gl ch s Ll
Kot

i ek, Ul dm

3o b s i s txam

ko by il |
1 s . e e e I . inbarpm p.cam
s ik i e

urd
trrd B v o e czIm
. ke s o .
chorab s 1R e w8 TR P, T Lismubdn
wn atrmhm B EMGLEH

Rl e

P ssmpecan LI LAY o

T R

Falerp-kozh da com

s, P ch - v b e S —slugge

e werhun g e it i rmarks L g e

s bt s ks gy s el o s ey

vt st b oy ol

o)

i e g e o
At -l 1o s ]

| blug cwmpuerwshrde

L]

G 2 U o Ly el s
LB G Jlr . bl -l

s

¥ slam-tra

e i mod s A
Eidve b L s rka rpem. cxam
v s sk e o g
- s e rrch e s s i-F il ng-rohd am
HEG i |l fEn =am

o v et Bachun g e

e hrfch ung  sstored e s zam

MO -ROF T

s avrercag-n iche de v ol
alec fracharast

STACHEDER

PARNRER

v tha brraba e b der dla

 ackachy sl el & som

] . BT A A S

Hamdatiok

e ek o ——

Smarte Projekfe sind griffig

und leicht einzuordnen



Offenheit

#messbar

,Offen® ist ein online Projekr dann, wenn es Eigenschaffen hat, mit denen es wachsen kann. Projekre, die in nur
einem Kanal innerhalb einer sozialen Blase angelegt sind, wachsen nach innen und sind daher begrenzt.

Mir ,offen® ist Durchlassigkeit und Versaftilitaf gemeint: thematisch, sozial, medial und technisch gibt es nur
rechtliche und finanzielle Grenzen. Es gibt aber keine abschlieBende Projektbeschreibung.

Das legt auch Grundsatze fest, denn Offenheir bedeutef Transparenz, Toleranz und Meinungsvielfalt.
Skalierbarkeit ist die grundsatzliche Struktur des citizen journalism, weil er auf VergrolBerung angelegt ist - das
Projekt soll und kann wachsen. Dieses Wachstum kann anhand von Online-Abonnenten, Suchmaschinen-
Ergebnisse (,SERPS®), Anzahl der publizierten Arfikel (Mediadaten) und durch den finanziellen Ertfrag exakt

gemessen werden.
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~Ur alle

Diese Publikation und das ihr zugrunde liegende Projekt richten sich explizit an eine offene
Gesellschaff, in der Menschen aller Hautfarben, Geschlechter, Bekennmisse, Bildungsgrade und
Kulturen zusammenarbeiten. Dies und die |dee der Inklusion stehen ausdricklich im Vordergrund. Mit
allen Mehrzahlformen und Gruppenbezeichnungen sind daher immer samtliche denkbaren
|dentitaten, Geschlechter oder Herkinfte mitgemeint. Aus Ricksicht auf technische Hilfsmittel,
Ubersetzbarkeit und Blinden-Software wird daher in diesem Text Standardsprache eingesetzt und so

weif wie moglich vereinfacht.

7
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Kernmerkmale

#Spezifisch

Was: Citizen Publishing Projekr: Beginn als Blog / Homepage (Landing Page). Diese wird ein
Aggregator / Sammler fir News aus dem cifizen journalism.

Bedarf: Bei Meinungsvielfalt und regionalen Nachrichten, insbesondere Veranstaltungs-Ankindigungen,
bestehen echfe Licken, so dass hier auch wirtschaftlich ein echter Bedarfsfakfor liegf.

Chance: Vieles, was bisher in den social media gepostet wird, ware sinnvoller und besser durchsuchbar
in eine Ubergeordneten Plaffform untergebracht. Hier kdnnte man Potenfiale akfivieren.

Finanzen: Geldquellen sind Crowdfunding und Werbung. Das Projekt erzeugt sowohl bei der
Implementierung als auch im laufenden Befrieb Kosten.

Problem: Suchmaschine und bereits bestehende Newsdienste konkurrieren ums Publikum.

irohmn|T

citizen journalism: Realistisch umsetzbar?



smarf

#Relevant
#Realistisch

MarktlUcke

Angepeilt wird eine Marktlicke. Weder ist es sinnvoll, bestehenden Projekfen (siehe Folie
,Beispiele”) Konkurrenz zu machen, noch sollen andere Angebote bekdmpft werden. Ziel: zu
biefen, was noch NICHT woanders gebofen wird. Das ist thematisch / methodisch ohne

Probleme moglich:

* ein allgemeiner, leicht zuganglicher Kanal fir die Ankindigung von Veranstaltungen
* Lokale, individuelle und exklusive Berichtersfattung

* Einbeziehung unter-reprasentierter Communities vor Ort

* Konzentration auf echte Meinungsvielfalt

Technisch setzen wir auf: SEO, Automatisierung, hyperlokale Verbreitung und Viralita.

irohmu|T

citizen journalism: Realistisch umsetzbar?



Bedarf

#Relevant #Realistisch

Gegenwartig - Mitffe 2026 - fobt eine gesellschaftliche Auseinandersetzung um die Social Media. Diese

fUhren zugleich einen erbitterfen Konkurrenzkampf. Beides ist gefahrlich for die Demokratie.

Zahllosen Menschen und Gruppen, die sich ohnehin in den social Media &ullern, bietet das hier
beschriebene Konzept eine bessere Plattform: namlich eine regionale und individuelle, die als
Sammelstelle und Verteiler wirkr. Die Kreativ-Arbeit fUr alle ist dieselbe und erreicht auch dieselben

Kanéle, nur mit viel groBerem Nutzen und besser steuerbar - insbesondere fir confent creators.

Dieser Ansafz schafff auch ein Beispiel dafir, dass Unabhangigkeir von den Plaftfformen der Milliardare
moglich ist. Er hat das Potential, Wirkung und Reichweite der Teilnehmer zu vergrolern.

irohmu|T

citizen journalism: Realistisch umsetzbar?

10



Monetarisierung

Aggregator
/ Sammler
Schlagzeile
Individuelles Werbung finanziert DD:\}
PuUblizistik-Projekt Technik & Wartung /

Schlagzeile

@ (P) patreon

Schlagzeile . ‘ Projektseite der
< 00

Artikel Redaktion,

Artikel Online-Zeitung

Artikel Das Publikum www.+++ de
W ee de finanziert die

Content Creator >chreibenden Publikum

irohmulT Keine Nachhaltigkeit ohne Cash Flow
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Beispiele

#machbar

Es ist NICHT geplant, ein bereits bestehendes Projekt zu kopieren, weder technisch noch konzeptionell.

* Die ,Bildschirmzeitung® ist ein regionales Journalismus-Projekt, das Online News nach Stadfgebiefen sorfiert verdffentlicht.

* Die Seite ,Bonner Blogs® fasst eine Vielzahl regionaler Blogs auf einer Sammlerseite / Aggregator-Seite zusammen.

* Das ,Upload Magazin® arbeifef als Medienprojekr in einer Nische und biefef auch Medienkurse an. Es sefzf auf PDF Verteilung.
Von Anfang an war eine inhalflich sehr klare Richtung vorgegeben, es waren und sind bevorzugt online News.

* Die ,Huffpost® (Huffington Post) sefzt auf ein gemischtes Autorenmodell, bei dem eine Redaktion, freie Journalisten / Blogger und
unbezahlre Freiwillige kombiniert werden. Die Huffpost sefzfe auf Publikation um jeden Preis und machte vor allem durch
Kooperation ungeheuer schnell Flache im Internet.

* Heise Online ist eine klassische Fachzeitschriff mit Fachredaktion. Sie spricht ein Spezialisten-Publikum an. Firs gréBere Publikum,
insbesondere Firmen, arbeitet Heise auch als Beraterfeam.

All diese Modelle geraten immer starker unter den Druck der Kinstlichen Infelligenz, die zu einer Inhaltrs-Schwemme fGhrt. Darunter

nichf begraben zu werden, ist die zenfrale Herausforderung aller menschlichen Stimmen im Interner.

- - 12
irohmulT Beispiele fur freien, kommerziellen oder unkommerziellen Birgerjournalismus



Methoden

#spezifisch
#machbar . . .
* Single Source Publishing fommen Bsen.
nic Inferneriauren
* Inbound Marketing — pachoar
gUnstig

* Agility, Versatility, Leanness

* Medienmix

* KanalUbergreifend (multichannel)
* SEO-orientiert

13
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smarf

#machbar

~O und Linkparks

AGGREGATOR

grofRe Webseiten Parks N _

r'/;

- ———— Einzelne

——— . Partnerseiten
——— Vereine

Partner-Webseiten j/ PROJEKT\‘u Social Mediz ——

Print ——
A

“_ Legacy Media ———

trohmJT

Zum Projekt gehort eine umfassende Suchmaschinen-Strategie und mehrere gro8e Webseiten-Parks
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Prinzipien

#machbar

1)Maximale Einfachheit

2)Bestehendes nutzen staft bekampfen

3) Offenheit: Responsiv, barrierefrei, . Augmented
.. . i Reality
formatUbergreifend, multikulturell + QR-Codes

* Print

4)Virtuell und Real: hyperlokal | e

e Arf

@ 15
trohm.|T Ethische und pragmatische Prinzipien



Jede/r kann mitmachen

#macrsrhbar 0 a

FUr die content creators kann
die Publikation extrem vereinfacht
werden: Artikel-Publikation per

E-Mail mit automatischer Verfeilung

Uber mehrere Server
~ == @

trohmalT Verwendet wird stefs die einfachste Methode



smarf

#spéfzriﬁsch

#machbar

Automarik

E-Mail, Mailing lists & intelligente Weiterleitungen / Filter fUr Streuung
Automatisiert erstellfe Doorway-Pages

Publish by Mail zur Beschleunigung und Vereinfachung
Automatisches Verfeilen und Streuen

Kritisch gesehen, mit Bedacht einzusetzen:

Kinstliche Inftelligenz NUR fir (menschlich redigierte)

Uberse’rzungen, Listen, efc. #Methodenkompetenz

17
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Automatik macht das Projekf erschwinglich



Dezentralisierung

Die Kulturschaffenden und Kulturvereine erhalfen lokale Internef-Adressen fUr die Ankdndigung ihrer
Kulturveranstaltungen, nach Stadren sortiert. Das sind automatisierte Veranstaltungslisten. Diesen dezentralen
Service gibt es so noch nicht. Zugang fur die Offentlichkeit 14uft Uber Google. Mit den Stadren sprechen wir
Uber Kooperation mit deren Veransfaltungskalendern und Amtsblattern.

Feste Projekt-Mitarbeiter/innen bzw. Redakreure erhalten Zugange zum Aggregator sowie zu den
wichtigsten Blogs, um verteilt und selbstéandig publizieren zu kdnnen.

Rechtliches: Freie Mitarbeiter/innen arbeiten unfter eigenem Impressum. Fir die Redakfion gibt es die
Ublichen Regeln, zB dass Fofos professionell gehandhabt werden missen, sowie die journalistischen
Standards. Stilistisch werden solche Projekte immer relativ frei sein (mUssen), aber Meinung von Fakten zu

frennen. sachlich. beweisbar. mdalichst objektiv, neutral und innerhalb der rechtlichen Grenzen zu bleiben,

ist notwendig.

@ 18
trohm.|T Dezentralisierung begrenzt rechtliche Risiken



Sammeln & verteilen

W

Individuelle
Publizistik-

Projekfe

www.publikationO1.de

o W

' www.Usw.de

4

Aggregator / Sammler

Zentralseite

Schlagzeile

Y&
Die Zentralseite

sammelt & verteilt

W

Schlagzeile '
www.publikafionO2.de
W)

Individuelle

Publizistik-

Projekfe

Publikum startet

bei der Zentralseite

irohmH|T

Automatisch Verteilen

www.Usw.de '
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#USP

Alleinstellungs-merkmal

—cnf, original, originell

Echte Menschen und Stories

L okale Events

Korrespondenten vor Ort

Kiinstliche Intelligenz

Media Pooling: Contributors / Confent neil;z danke:
eine
Creators aus dem Publikum, engagierte Automatiksiilze

Birger oder Freiwillige (Fachleute vor Orf)

20
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Echtheit und Originalitar als Alleinstellungsmerkmal (USP)



-

V2N
o Content Quellen
o #UsP

#spezifisch  Alleinstellungs-merkmal

Fremd-Content,
Original-Content; selbst . )

. . Redigiert oder gepruft
erzeugt, in Eigenleistung

Redakfionsarfikel Vorpubliziert

exklusive Erstpubliziert

Erstpublikation Exklusiv

Duplicate Confent

21
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smarf

#spezifisch
#machbar
#USP

Alleinstellungs-

merkmal

Creator Communities

Journalisten
Kreative & KUnstler
Institute und Vereine

Engagierte Burger und
Aktivisten (unbezahlt)

irohmH|T

Von diesen Communifies kommt Input / Kooperation
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smarf

#sperziﬁsch

Creators

Content

Online Zeitung Blog Role

Rollen
@nnem der Abonnent
Betei-

Mitarbeiter ligten Mitarbeiter
Autor Autor
Redakteur Redakteur

Chefredakreur Admin

Zunehmende Verantworfung

trohmJT
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Hierarchie: in WordPress Blogs analog zur sozialen Organisafion

Iusjuon
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smarf

#Chance

#machbar

Viral

Viralitétr bedeutret Wachstum und organische Skalierung;
die Echokammer wéchst durch den Schall

Fvents durchfuhren (live und online)

Akrivismus zeigen, er steckt an #collectiveimpact
Veranstaltungen zum Erzeugen eines Medienpools nutzen
Starke Stories erzéhlen, um Hintergrundrauschen zu erzeugen

Publikum oder UnterstUtzer persénlich ansprechen

irohmu|T

Viralitar als ausdrickliches Ziel
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/eitplan

#Plahung

* 2020 Nov. / Dez. - Vorbesprechungen, Konzeptionierung Q
* 20206 Jan. - Framework angelegt, Funkfionen implementiert 0
* 2026 Jan - Marz: Aggregator angelegt

* 2026 Marz - Jun: Hifps Protokoll, Vernetzung

e 2026 Werbeaktion lauft

25
trohmJT Routinierfe und erfahrene Akreure machen die Planung realisfisch



Firmenpartner

Firmen und Agenturen aus der Region bieten:

Technische Unterstitzung online, offline, hyperlokal, in print
Regionale Bilddatenbank, Foto-Services

Offsite-SEQ: strategische Verlinkung aus Driftseiten
Betreute Einrichtung individueller Publikations-Plaftform

Vermittlung von Werbevertragen

irohmH|T

Kommerzielle Dienstleister fir das Projekt
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Akfteure / UnterstUtzer

* Stiadtre & Gemeinden bzw. deren Amter

(RV, Wgf, Baienfurt, Baindf, Biberach)

* Kulturvereine & -Einrichtungen (LINSE, Akademie

der Didzese, Gymnasien, Kindergarten,
Grundschulen)

° Parteien und Interessengruppen

irohmH|T

Kommerzielle Dienstleister fir das Projekt
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Weitere Entwicklung

Datenschutzneutrale Messung / reaktive Terminals

fUr die Innenstadt

Algorithmus fur Blickrichtungs-Erkennung
(Markfforschungsprojeks)

Smarte Terminals ausbauen

irohmH|T

Kommerzielle Dienstleister fir das Projekt
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Impressum

Verantwortlich fUr diese Publikafion, V.i.S.d.P:

Strohm.IT
Timmo Strohm

Adresse:
Broner Platz 3
88250 Weingarfen

Telefon: 0751 / 5681 - 3924
Mobil: 0174 - 9607 150

E-Mail: info@strohm.it
Infernet: hrfps://www.sfrohm.it

Alle Rechte vorbehalten

@ trohm.| T
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